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Общие термины

 ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ (Target audience) - определенная группа людей, на  
которую направлена рекламная кампания

 ЭФИРНОЕ СОБЫТИЕ - выход в эфир передачи, рекламного  блока  или  
ролика

 TIME BAND (Временной интервал) – определенный заданный период 
времени в течение суток

 UNIVERSE - генеральная совокупность или все население

 SAMPLE - количество опрошенных (участвующих в панели) респондентов
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Общие термины / Universe (000) / Sample
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Основные статистики

Базовые
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Базовые статистики

 Rating (Rtg(000)) – аудитория передачи (временного интервала,                         
ТВ канала, Радиостанции). Выражается в тысячах человек

 Rating (Rtg%) - рейтинг передачи (временного интервала, ТВ канала, 
Радиостанции)

 Reach (Rch(000)) – накопленный охват (временного интервала, ТВ канала, 
Радиостанции) в тысячах человек.

 Reach (Rch%) – накопленный охват (временного интервала, ТВ канала, 
Радиостанции) в %.

 AVERAGE REACH (AvRch) – средний охват (временного интервала, 
телеканала) в % или в тысячах человек.

 EXCLUSIVE REACH (ExcReach) – эксклюзивный охват (временного 
интервала, события) в % или в тысячах человек.

 SHARE – доля аудитории
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Rtg (000)– рассчитываемое количество человек, смотревших

ТВ канал / Радиостанцию, определенный отрезок времени

или конкретное эфирное событие от начала его трансляции

до конца.

Рейтинг можно описать как средний процент или среднее

количество аудитории, смотревших эфирное событие каждую

минуту ее длительности.

Базовые статистики / Рейтинг (Rating) / Rtg (000) 
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Базовые статистики / Рейтинг (Rating) / Rtg (%) 

Rtg% / РЕЙТИНГ – средний процент населения, смотревшего

определенный временной интервал / эфирное событие.

Это процентное соотношение аудитории, которая видела/слышала

эфирное событие в данный момент времени ко всей аудитории,

которая имела возможность ее видеть/слышать

100
00)  Universe(0

Rtg(000) 
Rtg% *

  
   

 
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ПРИМЕР

Длительность
передачи 36 мин.

= (3.5 * 8) + (5.5 * 15 ) +( 2.5 * 13) = 
36 мин.Rtg% 3.9%

Rtg% = 3.9%

15 мин15 
мин

15 
мин

15 
мин

1 час

15 мин
8 мин

15 мин13 мин3.5% 5.5% 2.5%

8 мин. 15 мин. 13 мин.

Базовые статистики / Рейтинг (Rating) / Rtg (%) 
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Базовые статистики / Рейтинг каналов 
Rtg(000)/Rtg(%) 
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Базовые статистики / Охват (Reach) / Rch

Rch – количество человек в анализируемой целевой группе,
смотревших эфирное событие в течение определенного периода
времени (определяется пользователем), по умолчанию: в течение 1
минуты.
Выражается в тысячах человек или в процентах от целевой группы.

Rch (000) / Rch% – НАКОПЛЕННЫЙ ОХВАТ 

! При расчете накопленного Охвата каждый человек учитывается 
только один раз.
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Базовые статистики / Накопленный Охват
Rch(000)/Rch%
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AvRch – количество человек в среднем в анализируемой целевой группе,
смотревших эфирное событие в течение определенного периода
времени (определяется пользователем), по умолчанию: 1 минуты.

 среднесуточный (AvRch(000) / AvRch%)

 средненедельный (AvWkRch(000) / AvWkRch%)

 среднемесячный (AvMRch(000) / AvMRch%)

Базовые статистики / Средний Охват / AvRch
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Базовые статистики / Средний Охват каналов 
AvRch(000)/AvRch% AvWkRch(000)/AvWkRch%   AvMRch(000)/AvMRch%
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Базовые статистики / Эксклюзивный Охват
ExcRch(000) / ExcRch%

ExcRch(000) / ExcRch% – эксклюзивный охват (в тысячах человек или в 
процентах).

Количество человек, которые среди всех анализируемых событий 
видели только это.

Это то количество людей, которые не будут охвачены, если из общего 
списка событий исключить анализируемое. 
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Базовые статистики / Эксклюзивный Охват 
ExcRch (000) / ExcRch %
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Share – доля аудитории (в процентах)

Количество телезрителей определенного канала / радиостанции 
или программы как процент от общего числа людей, смотревших ТВ 
или слушающих Радио в целом, за определенный период.

Базовые статистики / Доля / Share
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Базовые статистики / Доля
Share
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Rtg (000) TOTAL TV - аудитория всех каналов (выражается в тысяч 
человек).

Рассчитывается как среднее количество человек, которые смотрели
телевизор (любой из телеканалов) во время анализируемого периода.

Rtg% TOTAL TV - Рейтинг всех телеканалов во время анализируемого
периода. Это аудитория всех каналов, выраженная в процентах

Reach(000) / Reach% TOTAL TV – Охват всех телеканалов. 
Количество человек, смотревших телевизор (любой телеканал) не менее
одной минуты (в тысячах человек / в процентах). Каждый человек
считается только один раз.

Базовые статистики / Общее телесмотрение
(радиослушание) / Total TV / Total Radio
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Базовые статистики / Общее телесмотрение
(радиослушание) / Total TV / Total Radio
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 AVERAGE AUDIENCE (AvAud(All)) – среднее время 
смотрения среди населения (в часах, минутах, секундах)

 AVERAGE AUDIENCE  (AvAud(View)) – среднее время 
смотрения среди зрителей (в часах, минутах, секундах) 

 TOTAL AUDIENCE (TAud(All)) – общее время просмотра 
среди населения (в часах, минутах, секундах)

 TOTAL AUDIENCE (TAud (View)) – общее время просмотра 
среди зрителей (в часах, минутах, секундах)

Временные статистики
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Average Audience (AvAud(All)) – среднее время просмотра среди 
населения (в часах / минутах / секундах)

Average Audience (AvAud (View)) – среднее время просмотра среди 
зрителей (в часах / минутах / секундах)

Рассчитываются по формуле:

   Reach (%)
   AvAud х

ViewAvAud
100

 )( 

Временные статистики / Среднее время смотрения
Average Audience
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Total Audience(TAud (All)) – общее время просмотра среди населения
(в часах/минутах / секундах)

Total Audience (TAud (View)) – общее время просмотра среди зрителей 
(в часах/минутах / секундах)

Рассчитываться по формуле:

   Reach (%)
   TAud х

ViewTAud
100

 )( 

Временные статистики / Общее время смотрения
Total Audience
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Временные статистики / Среднее и общее время 
смотрения / AvAud(All)/AvAud(View) / TAud(All)/TAud(View)
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 AFFINITY (TgAfin%) – предпочтения аудитории

 Saturation (TgSat%) – демографический профиль (процент от 
аудитории)

 LOYALTY – индекс лояльности (процент смотрения от 
длительности события)

 TIMEBAND INDEX (TBIndex%) – индекс временного 
интервала. Вклад исследуемого временного интервала в 
долю телеканала

 TgAfinRch% – индекс охвата за день по целевой аудитории 
по сравнению с базовой аудиторией

 TgSatRch% – процент целевой аудитории от всей охваченной 
за день

Индексы
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Affinity Index (TgAfin%) – отношение рейтинга эфирного события для
выбранной целевой аудитории и рейтинга этого события, посчитанного
для выбранной базовой группы

Используется для определения эффективности эфирного события для
анализируемой дем. группы

Среднее значение индекса = 100.

Значение индекса больше 100 означает, что данное эфирное событие
эффективно для анализируемой дем. группы.

х100
 бRtg% 

Rtg% TG
Affinity

  азовой* 
    

 

Индексы / Affinity / TgAfin%
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Индексы / Affinity 
TgAfin%
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Target saturation (TgSat%) – процент дем. группы эфирного события 
/ канала от аудитории данного события / канала.

Используется для определения демографического профиля 
эфирного события / канала.

Индексы / Target saturation / TgSat%
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Индексы / Target saturation
TgSat%

http://www.kantar.com/
http://www.kantar.com/


- 34 -

LOYALTY – индекс лояльности (процент смотрения от длительности
события)

Отношение среднего времени просмотра для зрителей эфирного
события к длительности события, выраженное в процентах.

Например, если каждый зритель передачи смотрел ее целиком,
Loyalty – 100, если каждый из зрителей смотрел примерно треть
передачи – 33.

х100
 Duration    

  )AvAud(View  
 Loyalty

Индексы / Индекс лояльности / Loyalty
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Индексы / Индекс лояльности
AvLoyalty / Loyalty
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TBIndex% (Time Band Index) - индекс временного интервала. Вклад

исследуемого временного интервала в Долю ТВ канала /

Радиостанции.

Рассчитывается как отношение Доли канала в исследуемом

временном интервале к Доле телеканала в рассматриваемом

временном интервале.

Например, если ТВIndex программы – 120, значит что ее доля на 20%

превышает среднюю долю соответствующего канала

Индексы / TIMEBAND INDEX / TBIndex %
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Индексы / TIMEBAND INDEX
TBIndex %
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TgAfinRch% – индекс Охвата за день по целевой аудитории по 
сравнению с базовой аудиторией

Показывает, насколько ваша целевая аудитория больше / меньше 

охвачена, чем базовая аудитория

   все AvRch(%)  
  100% *AvRch(%)TG  

 %TgAfinRch

Индексы / Индекс охвата / TgAfinRch%
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Индексы / Индекс охвата 
TgAfinRch%
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TgSatRch% – процент целевой аудитории от всей охваченной за 

день

Показывает, какой процент из охваченной аудитории составляет 

наша целевая аудитория

все AvRch(000)

 100%*TG AvRch(000)  
 %TgSatRch

Индексы / TgSatRch%
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Индексы / TgSatRch%
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Основные статистики
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 INSERTIONS – количество выходов

 DURATION – длительность (в секундах)

 GRP (Gross Rating Point) - суммарный рейтинг

 N+ - охват N и более контактов

 OTS (Frequency) - частота контакта

 COST - стоимость размещения

 Cost/Cont (Cost Per Thousand) – стоимость за тысячу контактов

 Cost/GRP (Cost Per Point) – стоимость пункта рейтинга

Рекламные статистики
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Insertions – количество выходов рекламных сообщений

Duration – длительность (в секундах, минутах, часах)

 Реальная – реальная длительность ролика в эфире

 Ожидаемая – длительность ролика кратная 5-ти секундам

Cost - стоимость размещения (в USD)
Рассчитывается по официальным прайс-листам ТВ каналов / 
Радиостанций без учета скидок, надбавок (включая НДС)

Рекламные статистики / Insertions / Duration / Cost
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Рекламные статистики / Insertions / Duration / Cost
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 сумма рейтингов роликов в рекламной кампании

 1 GRP = 1 пункт рейтинга целевой аудитории

 используется при покупке/продаже/расчете 
эффективности рекламной кампании

Рекламные статистики / Gross Rating Point / GRP
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GRP30 – GRP, приведенный к стандартной длительности (30 сек.)

(sec.)Dur х 
   30  

  GRP  

   30  
  (sec.)Dur   

 хGRP
или

Рекламные статистики / GRP 30
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Рекламные статистики / GRP / GRP30
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1+(%) = 6

2+(%) = 5

3+(%) = 2

Рекламные статистики / Охват N и более раз (%) / N+%
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Рекламные статистики / Охват N и более раз (%)
Cov% / N+%
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Cov (1+) = 5%

GRP = 10,8

Хотя бы один раз ролик в рамках рекламной кампании 
увидели 5 % целевой аудитории, при этом каждый зритель в 
среднем видел рекламу 2,16 раз.

Рекламные статистики / Средняя частота контакта / OTS
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Рекламные статистики / Средняя частота контакта 
OTS
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Cov% GRP
Cov% 

(Ac)

GRP (по 

кампании)

OTS                  

(GRP / 

Cov% (Ac)

Ролик 1 Х Х
40%

(2/5*100%)

40%
(2/5*100%)

40%
(2/5*100%

40%
(2/5*100%)

1
(40/40)

Ролик 2 Х
20%

(1/5*100%)

20%
(1/5*100%)

40%
(2/5*100%)

60%
(3/5*100%)

1.5
(60/40)

Ролик 3 Х Х Х
60%

(3/5*100%)

60%
(3/5*100%)

60%
(3/5*100%)

120%
(6/5*100%)

2
(120/60)

Ролик 4 Х Х
40%

(2/5*100%)

40%
(2/5*100%)

80%
(4/5*100%)

160%
(8/5*100%)

2
(160/80)

Рекламные статистики / Cov% / GRP / OTS
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Cost / GRP – cost per point

Стоимость пункта рейтинга (одного GRP)

Рекламные статистики / Cost per Point / Cost/GRP
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Рекламные статистики / Cost per Point / Cost/GRP
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Cost/Cont – стоимость тысячи контактов

Рекламные статистики / Cost per Thousand / Cost/Cont
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Рекламные статистики / Cost per Thousand / Cost/Cont
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